Renault
GrOUp Presseinformation
17.01.2024

VERKAUFSZAHLEN WELTWEIT

RENAULT GROUP VERZEICHNET STARKE ABSATZSTEIGERUNG
IM JAHR 2023 DANK KONSEQUENTER MARKENSTRATEGIE

e Die Renault Group hat im Jahr 2023 ihren weltweiten Absatz stark gesteigert: Insgesamt 2.235.345
verkaufte Fahrzeuge entsprechen einem Plus von 9 Prozent im Vergleich zum Jahr 2022.

e In Europa® profitierte die Renault Group von ihrer Produktoffensive und gewann Marktanteile
hinzu: Das Absatzvolumen stieg um 18,6 Prozent, wahrend der Markt lediglich um 13,9 Prozent
wuchs.

e Der Privatmarktumsatz der Group macht 65 Prozent des Gesamtumsatzes in den fiinf wichtigsten
Lindern Europas aus? und entspricht damit der wertorientierten Geschiftspolitik.

e Die Renault Group setzt ihre Elektrifizierungsoffensive fort. Wichtige technologische

Entscheidungen zahlen sich aus und beschleunigen die Ergebnisse mit Blick auf die Energiewende.

o Die Marke Renault verzeichnet eine erhéhte Nachfrage bei Hybrid- und reinen Elektrofahrzeugen.
In Europa verstarkt die Marke ihre Offensive und nimmt den dritten Platz bei elektrifizierten
Fahrzeugen ein. Dies ist zurlickzufiihren auf den Megane E-Tech Electric mit einem Marktanteil
von 2,2 Prozent bei den reinen Elektrofahrzeugen und dem Erfolg der Hybridmodelle.

o Austral, Clio und Captur zéhlen zu den Top 10 der meistverkauften Hybridfahrzeuge in Europa.

o Der Dacia Jogger Hybrid 140, der seit Januar 2023 verkauft wird, macht mehr als 25 Prozent der
Modellbestellungen aus.

o Derzu 100 Prozent elektrische Dacia Spring behauptet seinen Platz unter den drei meistverkauften
Elektrofahrzeugen in Europa3.

e Der Auftragsbestand der Renault Group in Europa entspricht 2,5 Monaten des prognostizierten
Umsatzes per Ende Dezember 2023.

e 2024 wird mit zehn? geplanten neuen Modellen ein Jahr mit besonders vielen Markteinfiihrungen
verzeichnen.

1 ACEA Européischer Geltungsbereich
2 Frankreich, Italien, Deutschland, Spanien, Vereinigtes Konigreich

3 Osterreich, Belgien, Kroatien, Tschechische Republik, Danemark, Finnland, Frankreich, Deutschland, Ungarn, Italien, Luxemburg,
Niederlande, Norwegen, Polen, Portugal, Rumanien, Slowakei, Slowenien, Spanien, Schweden, Schweiz, Vereinigtes Konigreich
4 Zehn neue Fahrzeugeinfilhrungen im Jahr 2024 ohne Renault Duster (auBerhalb Europas) und Captur Facelift.
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MARKE RENAULT

Weltweit: Die Marke Renault verzeichnete weltweit ein solides Ergebnis mit einem Absatzplus von 9,4 Prozent
(1.548.748 Fahrzeuge) im Vergleich zum Vorjahr. Damit ist Renault weltweit die meistverkaufte franzosische Marke.

Bei den leichten Nutzfahrzeugen Ubertrifft Renault weltweit mit einem Zuwachs von 19,9 Prozent den Markt, der
lediglich um 10,4 Prozent zulegte.

Zu den Meilensteinen 2023 zahlte der ,International Game Plan 2027“, der mit acht neuen Modellen zwischen
2023 und 2027 das zukiinftige Wachstum der Marke auf den aulRereuropadischen Markten sicherstellen soll. Im
abgelaufenen Jahr wurde die Entwicklung auRBerhalb Europas hauptsachlich von Brasilien, der Tiirkei und Marokko
vorangetrieben.

Europa: Die Marke Renault entwickelte sich besonders stark in Europa mit einem Uberdurchschnittlichen
Wachstum von 19,3 Prozent und insgesamt 977.635 Zulassungen. Der europdische Markt legte im gleichen
Zeitraum nur um 13,9 Prozent zu. Der Marktanteil stieg ebenfalls, und die Marke riickte von Platz fiinf auf Rang
zwei auf dem europédischen Gesamtmarkt (Pkw + leichte Nutzfahrzeuge). Dabei hielt sie konsequent an ihrer
wertorientierten Handelspolitik fest und setzte jedes zweite Fahrzeug im Privatmarkt ab.

Der Verkaufszuwachs beruht hauptsachlich auf Spanien (+30 Prozent), Italien (+37 Prozent) und dem Vereinigten
Konigreich (+51 Prozent).

Im Heimatmarkt Frankreich bestatigte Renault seine fihrende Position bei Pkw (277.914 Verkaufe, +18 Prozent)
und leichten Nutzfahrzeugen (112.569 Verkaufe, +13 Prozent). Der Clio ist als beliebtestes Fahrzeug in Frankreich
mit 111.741 Zulassungen Uber alle Vertriebskandle hinweg das meistverkaufte Modell. Mit mehr als 219.365
verkauften Einheiten ist der Clio jetzt in Europa die Nummer drei bei den Neuzulassungen.

Auch bei den leichten Nutzfahrzeugen® ist Renault mit einem Wachstum von 25,7 Prozent fiihrend in Europa. Zum
Vergleich: Der Markt gewann 15,3 Prozent im Vergleich zum Vorjahr hinzu. Kangoo/Express (+32,4 Prozent) und
Master (+14,5 Prozent) sind die Spitzenreiter in ihren Segmenten.

WERTORIENTIERTE GESCHAFTSPOLITIK IN VERBINDUNG MIT ZUGEWINN BEIM MARKTANTEIL

Im Einklang mit seiner wertorientierten Strategie beschleunigt Renault seine Offensive im C-Segment und bei hoher
positionierten Modellen in Europa (+26 Prozent).

Im C-Segment und dariber hinaus verzeichnete die Marke Renault in Europa dank des Erfolgs von Arkana, Austral,
Espace E-Tech Hybrid und Megane E-Tech Electric ein Absatzplus von 26 Prozent im Vergleich zu 2022.

Der Mix und die Vertriebskanale entwickelten sich vorteilhaft: In den flinf wichtigsten Landern Europas erzielte die
Marke Renault mehr als die Halfte ihres Umsatzes auf dem wertschépfenden Markt der Privatkundschaft. Dariber
hinaus stoRRen Spitzenmodelle wie die Ausfiihrung ,Esprit Alpine” auf groRe Nachfrage. 51 Prozent der Austral
Verkdufe und 44 Prozent des Espace E-Tech Hybrid entfallen auf die Version Esprit Alpine.

5 Ausgenommen Pickups
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ELEKTRIFIZIERUNG: ERFOLGREICHE STRATEGIE FUR EUROPA

Renault setzt seine Elektrifizierungsoffensive fort (Hybrid- und vollelektrische Fahrzeuge). Die technologische
Ausrichtung der Marke erweist sich als erfolgreich und entspricht der Kundennachfrage: ein rein elektrisches
Portfolio einerseits und ein Hybridportfolio andererseits, um die Energiewende voranzutreiben. Renault hat mit
einer Absatzsteigerung von 19,7 Prozent innerhalb eines Jahres sein Wachstum kraftig beschleunigt (270.362
verkaufte Fahrzeuge), und erzielt den dritten Platz in Europa bei den elektrifizierten Pkw. Der Absatz elektrifizierter
Fahrzeuge macht inzwischen 39,7 Prozent des Pkw-Absatzes der Marke aus.

Dieser Trend wird durch 62 Prozent gesteigerter Verkdufe bei Hybridfahrzeugen (HEV) auf insgesamt 185.666
Einheiten weiter befeuert. Austral, Clio und Captur sind unter den Top 10 der meistverkauften Hybridfahrzeuge in
Europa.

Mit dem Mitte 2022 eingefiihrten Megane E-Tech Electric hat sich die Marke auf dem Markt der reinen
Elektrofahrzeuge neu positioniert und neue Kundschaft gewonnen (Eroberungsrate von mehr als 50 Prozent
gegenlber dem Wettbewerb in Europa). Im Jahr 2023 wurden 47.504 Einheiten des Megane E-Tech Electric
verkauft. Das Modell befindet sich damit unter den Top 3 der meistverkauften Fahrzeuge seiner Kategorie in
Europa.

Das vollelektrische Portfolio der Marke Renault wird 2024 mit dem Scenic E-Tech Electric und dem Renault 5 E-
Tech Electric erweitert.

2024: EIN JAHR WICHTIGER NEUERSCHEINUNGEN FUR DIE MARKE

Im Jahr 2024 wird die Marke Renault sieben® neue Fahrzeuge einfiihren:

e Zwei neue vollelektrische Fahrzeuge: den Scenic E-Tech Electric mit einer WLTP-Reichweite von liber 600
Kilometern und den Renault 5 E-Tech Electric

e Zwei neue Hybridfahrzeuge in Europa, darunter der neue Rafale E-Tech Hybrid
e Der neue Renault Master (mit Verbrennungsmotor und Elektroantrieb)

e Zwei neue Modelle auf den auBereuropdischen Markten: Der Kardian und ein Modell von Renault Korea
Motors. Im Jahr 2024 wird Renault auBerdem die Umsetzung des ,International Game Plan 2027
fortsetzen: Nach Brasilien und der Tirkei 2023 wird Renault den Plan in Marokko und Siidkorea einfiihren.

6 Sieben Neueinfiihrungen fiir die Marke Renault im Jahr 2024 ohne Renault Duster (auRerhalb Europas) und Captur Facelift.
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MARKE DACIA

In Europa verkaufte Dacia 2023 insgesamt 562.890 Fahrzeuge. Die Marke verzeichnet ein Wachstum von 17,4
Prozent in einem um 13,9 Prozent gewachsenen Markt. Dacia verbesserte sich um vier Platze und liegt nun auf Rang
elf des europdischen Markts fir Pkw und leichte Nutzfahrzeuge. Im Pkw-Markt gehort Dacia zu den Top 10 in
Europa.

REKORDMARKTANTEILE DER MARKE IN EUROPA

Insgesamt erzielte Dacia Rekordmarktanteile:

e 3,8 Prozent (+0,1 Pkt. gegenliber 2022) bei Pkw und leichten Nutzfahrzeugen
e 4,3 Prozent (+0,1 Pkt. gegenliber 2022) bei Pkw

e 8,3 Prozent (+0,7 Pkt.) im Pkw-Privatmarkt. Die Marke bestatigt damit Platz zwei in ihrem europaischen
Kernmarkt, dem Absatz an Privatkundinnen und -kunden.
ERFOLGREICH MIT EINER STARKEN NEUEN MARKENIDENTITAT
Die Ergebnisse von Dacia beruhen auf einer starken neuen Markenidentitat. Die Marke ist bei unterschiedlichsten

Kundenkreisen beliebt, und die Eroberungs- und Treuequoten sind auf dem Markt fiihrend.

e Die weltweiten Verkdufe des Dacia Sandero beliefen sich auf 269.899 Fahrzeuge, ein Plus von 17,6 Prozent
im Vergleich zu 2022. Der Sandero behauptet seine Position als Marktfiihrer im européischen Privatmarkt’
seit 2017.

e Mit weltweit 200.633 verkauften Einheiten stiegen die Verkdufe des Dacia Duster im Vergleich zu 2022 um
1,7 Prozent. In Europa behauptet das Modell seine Position unter den drei meistverkauften SUVs im
Privatmarkt.

e Der Dacia Jogger wurde weltweit 94.095-mal verkauft, ein Plus von 65,6 Prozent im Vergleich zu 2022. In
Europa ist er das meistverkaufte Fahrzeug des C-Segments im Privatmarkt (ohne SUVs).

e Mit 61.803 verkauften Einheiten weltweit ist der Dacia Spring im Vergleich zu 2022 um 26,4 Prozent
gestiegen. Im europdischen Privatmarkt ist er das drittmeistverkaufte Elektrofahrzeug.

2024: ZWEI NEUE DACIA MODELLE VOR DEM MARKTSTART

Dacia wird 2024 sein Modellportfolio weiter ausbauen:

Der neue Dacia Duster und der neue Dacia Spring, mit einem voéllig neuen Design auflen und innen, werden ab
Marz 2024 bestellbar sein und treffen im Sommer in den Schaurdumen der Handlerbetriebe ein.

Ende 2024 wird auBerdem der Dacia Bigster im C-Segment seine Weltpremiere feiern.

7 Osterreich, Belgien, Kroatien, Tschechische Republik, Danemark, Finnland, Frankreich, Deutschland, Ungarn, Italien, Luxemburg,
Niederlande, Norwegen, Polen, Portugal, Rumanien, Slowakei, Slowenien, Spanien, Schweden, Schweiz, Vereinigtes Konigreich
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MARKE ALPINE

Alpine setzte 2023 sein zweistelliges Wachstum im High-End-Segment im dritten Jahr in Folge fort und verkaufte
4.328 Fahrzeuge, ein Plus von 22,1 Prozent:

e In Europa verzeichnete die Marke ein starkes Wachstum, insbesondere in Deutschland (+34 Prozent),
Belgien (+32 Prozent) und Frankreich (+26 Prozent).

e Die Alpine A110 behauptet ihre Position als starkes zweisitziges Sportcoupé in Europa im Jahr 2023.
Angetrieben wird der Erfolg durch die A110 R und die limitierten Editionen A110 San Remo 73, A110R Le
Mans und A110 S Enstone Edition.

e Alpine macht drei Viertel seines Umsatzes mit den Topausstattungen.

Internationale Entwicklungsstrategie: Im Jahr 2023 setzte Alpine seine internationale Entwicklungsstrategie mit
der Expansion in neue Markte wie Israel und Marokko fort und verfiigt nun lGber 146 Handler weltweit. Die
Expansion wird in der ersten Jahreshalfte 2024 mit der Einflihrung von Alpine in der Tirkei fortgesetzt.

ALPINE AUSBLICK 2024

Alpine beginnt das Jahr 2024 mit Auftragsblichern, die dank des erfolgreichen Starts der im Dezember 2023
eingefiihrten A110 R Turini fir die kommenden sieben Monate gefiillt sind.

2024 wird Alpine, wie im Rahmen des Renaulution Plans 2021 angekiindigt, auf die Fertigung von Elektrofahrzeugen
umstellen. Mit dem Kompaktsportwagen Alpine A290 im B-Segment wird die Marke ihr erstes vollelektrisches
Modell vorstellen.

MARKTAUSSICHTEN 2024

Im Jahr 2024 werden die Automobilmarkte in Europa und Lateinamerika voraussichtlich stabil bleiben, wahrend fur
Eurasien ein Riickgang um elf Prozent erwartet wird.
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RENAULT KONZERN: WELTWEITER VERKAUF NACH MARKEN

2023 2022 | % Verdnderung
Renault

Pkw 1.156.895 1.088.577 6,3%

Leichte Nfz 391.853 326.686 19,9%

Pkw + Leichte Nfz 1.548.748 1.415.263 9,4%
Dacia

Pkw 652.580 569.406 14,6%

Leichte Nfz 5.741 4.667 23,0%

Pkw + Leichte Nfz 658.321 574.073 14,7%
Renault Korea Motors

Pkw 21.980 51.083 -57,0%
Alpine

Pkw 4.328 3.546 22,1%
Jinbei&Huasong

Pkw 0 4 -100,0%

Leichte Nfz 0 106 -100,0%

Pkw + Leichte Nfz 0 110 -100,0%
EVeasy?

Pkw 1.963 6.987 -71,9%
Mobilize

Pkw 5 75

Renault Group

Pkw 1.837.751 1.719.678 6,9%

Leichte Nfz 397.594 331.459 20,0%

Pkw + Leichte Nfz 2.235.345 2.051.137 9,0%

8 Konsolidierte EVeasy-Verkaufe bis Ende H1 2023
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DIE 15 WICHTIGSTEN MARKTE DER RENAULT GROUP

Pkw + LNfz (in

2023 Anzahl Prozent)
1 | Frankreich 551.373 25,6
2 | ltalien 187.249 10,6
3 | Turkei 176.983 14,4
4 | Deutschland 156.729 5,0
5 | Spanien und Kanarische Inseln 134.398 12,3
6 | Brasilien 126.206 5,8
7 | Vereinigtes Konigreich 102.980 4,6
8 | Belgien und Luxemburg 62.771 10,5
9 | Rumanien 61.445 38,1
10 | Marokko 60.290 37,3
11 | Argentinien 51.790 12,2
12 | Polen Kolumbien 49.557 9,2
13 | Indien 48.321 1,0
14 | Mexiko 43.779 3,2
15 | Niederlande 39.688 9,0
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MEDIENKONTAKTE:

Valeska Mayr-Haaf, Direktorin Kommunikation
Tel.: +43 (0)699 1680 11 03
E-Mail:

Tizian Ballweber, Produkt-PR Spezialist
Tel.: +43 (0)699 1680 11 04
E-Mail:

Alle Medieninformationen finden Sie unter:

Uber die Renault Group

Die Renault Group steht an vorderster Front einer Mobilitat, die sich neu erfindet und die Menschen einander ndherbringt. Um
auch weiterhin ihren Kunden nachhaltige und innovative Mobilitatslosungen anbieten zu kénnen, setzt die Renault Group
konsequent auf die Komplementaritat ihrer vier Marken — Renault, Dacia, Alpine und Mobilize —, auf den weiteren Ausbau ihrer
Marktfiihrerschaft bei Elektrofahrzeugen und ihre einzigartige Allianz mit Nissan und Mitsubishi. Das Unternehmen ist in mehr
als 130 Landern tatig, beschaftigt derzeit mehr als 111.000 Mitarbeitende und hat im Jahr 2023 2,24 Millionen Fahrzeuge
verkauft.

Bereit, die Herausforderungen auf der StralRe und der Rennstrecke anzunehmen, hat sich der Konzern zu einer ehrgeizigen,
wertschaffenden Transformation verpflichtet. Im Mittelpunkt steht dabei die Entwicklung neuer Technologien und
Dienstleistungen sowie einer neuen Palette von noch wettbewerbsfahigeren, ausgewogenen und elektrifizierten Fahrzeugen.
Im Einklang mit den 6kologischen Herausforderungen strebt die Renault Gruppe bis 2050 die CO2-Neutralitdt in Europa an.

In Osterreich ist Renault Group seit 1947 vertreten. Heute vermarktet und vertreibt die Renault Osterreich GmbH die Marken
Renault, Dacia und Alpine. Mit mehr als 21.590 neu zugelassenen Personenwagen und leichten Nutzfahrzeugen erreicht sie
2023 einen Marktanteil von 7,4 Prozent. Mit iber 2.500 Neuzulassungen der rein elektrisch angetriebenen Modelle ZOE E-Tech
Electric, Megane E-Tech Electric, Kangoo E-Tech Electric und Master E-Tech Electric ist die Marke Renault einer der groRten
Anbieter von Elektrofahrzeugen Osterreichs. Das Handlernetz der drei Marken wird kontinuierlich ausgebaut und zihlt
mittlerweile rund 160 Partnerbetriebe, die Autos und Dienstleistungen mit hdchster Servicequalitat anbieten.


mailto:valeska.haaf@renault.at
http://www.media.renault.at/
mailto:tizian.ballweber@renault.at
http://www.media.renault.at/
http://www.media.renault.at/
https://www.renaultgroup.com/
https://www.renaultgroup.com/

